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Projekt wspdtfinansowany przez Unie Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
oraz Budzetu Panstwa w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2007-2013

Szanowni Panstwo

Szczecin, dnia 18.10.2013 roku

Zapytanie ofertowe nr 28a/2013

Polska Fundacja Przedsiebiorczosci (PFP), realizujac projekty objete Inicjatywa JEREMIE pn.
~Fundusz Pozyczkowy ,WIELKOPOLSKA — JEREMIE” w ramach Subregionalnego Funduszu
Pozyczkowego ,WIELKOPOLSKA POLNOC” zwraca sie z prosba o przygotowanie oferty
zgodnie z ponizsza specyfikacja:

Przedmiot
zamowienia

Przedmiotem zamowienia jest zaprojektowanie i przeprowadzenie 4
tygodniowej kampanii promocyjnej (radio, prasa, internet) w okresie od
04 listopada do 15 grudnia 2013 roku na obszarze wojewodztwa
wielkopolskiego dot. oferty pozyczkowej na cale inwestycyjne lub
inwestycyjno-obrotowe w ramach projektdw objetych Inicjatywq
JEREMIE.

Do obowigzkdéw Zleceniobiorcy bedzie nalezato:

a) promocja w prasie — zaprojektowanie oraz publikacja ogtoszen
w popularnych gazetach dziennych woj. wielkopolskiego — w
wydaniach weekendowych i tygodniowych.

b) promocja w radiu — opracowanie tresci reklamy (proponowany
czas trwania reklamy to 30-40 sek.), zaproponowanie rozgtosni
radiowej/ych, koordynacja emisji reklam.

c) Promocje w internecie — zaprojektowanie i wykonanie banneru
promujacego projekt, zaproponowanie stron internetowych, na
ktdérych banner powinien sie ukazaé, przystosowanie podstrony
PFP do potrzeb promocji projektu.

d) raportowanie/sprawozdawczo$¢ z kazdego zakoriczonego
miesigca kampanii  promocyjnej, w tym przedstawienie
dokumentacji faktograficznej, z uwzglednieniem termindw, liczby
emisji/artykutéw, liczby odbiorcdw (grupy docelowej) itp.
kampanii z terminem dostarczenia raportu/sprawozdania do 15
dnia nastepnego miesigca.

Minimalny zakres promodji:

a) 2 powtorzenia ogtoszenia prasowego w 1 dzienniku lokalnym

b) 4 razy dziennie (w dni robocze) emisja 30-40 sek. reklamy w
radiu przez okres 1 m-ca, w godzinach 7-15,

c) Zaproponowanie min. 2 stron, na ktdrych ukaze sie banner przez
30 dni.

Oferent moze przedstawiC oferte szerszg niz zaproponowane minimum,
zgodne z przedmiotem zamodwienia (oferta pozyczkowa) oraz
doswiadczeniem.

Informacje
dodatkowe

Promocja powinna zosta¢ zaprojektowana i przeprowadzona zgodnie z

Wytycznymi 1Z RPO WW dotyczacymi informacii i promocji projektow

realizowanych w ramach RPO WW oraz Ksiegg Identyfikacji Wizualnej

Iniciatywy Jeremie. Obowigzkiem Zleceniobiorcy bedzie réwniez

kazdorazowe dostarczenie do Zleceniodawcy:

« propozycji celem akceptacji (w terminie umozliwiajagcym uzyskanie
przez Zleceniodawce akceptacji BGK S.A. - Menedzera Funduszu
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Powierniczego Jeremie)

« wykonanej publikacji celem archiwizacji np. wydanie gazety, w ktorej
znajduje sie ogtoszenie, pliku z nagraniem reklamy radiowej w
formacie umozliwiajgcym odtworzenie bez koniecznosci zakupu
specjalistycznego oprogramowania np. mp3, pdf. itp.

« raportéw/sprawozdan.

Ze wzgledu na wymagania odnosnie promocji, wszelkie materiaty

powinny by¢ kolorowe np. ogtoszenia prasowe. Zleceniobiorca posiada

opracowane juz materialy reklamowe (ulotki, banery itp.) i

zaprojektowana kampania pod wzgledem wizualnym powinna by¢ z nimi

spojna.

Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do negocjacji z Oferentem,

ktérego oferta zostanie uznana za najkorzystniejszg celem jej

dopasowania do potrzeb i mozliwosci projektu.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od czesci zamdwienia.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wylaczenia czesci zamdwienia.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo ztozenia zamdwienia czeSciowego.

Do niniejszego zapytania nie majg zastosowania przepisy ustawy Prawo

Zamdwien Publicznych.

Oferta

Oferta powinna zawiera¢ co najmniej:

1)Opis doswiadczenia Oferenta w realizacji podobnych zlecen,
referencje, przyktadowe realizacje (nie wiecej niz po 3).

2)Oferte promocji w prasie — nazwy dziennikéw lokalnych, opis grupy
odbiorcow oraz wielko$¢ naktadu, wielkoS¢ proponowanych ogtoszen i
artykutdw reklamowych, przykladowe ogtoszenie, czestotliwos¢
publikaciji, liczbe powtorzen.

3)Oferte promocji w radiu — nazwy stacji radiowych, opis grupy
odbiorcow oraz liczbe stuchaczy, godziny emisji, czestotliwosc i liczbe
powtdrzen, przyktadowg reklame i czas jej trwania.

4)Oferte promocji w internecie — nazwy stron internetowych, planowang
liczbe odston, umiejscowienie i wielkoS¢ banneru na stronie, okres
ekspozycji.

5)Oferte cenowq wyrazong w_cenach brutto oraz informacje o
wybranym  sposobie  rozliczania sie. Oferent ma prawo
zaproponowania czestotliwosci odbioru prac np. jednorazowo na
koniec kampanii, na koniec miesigca lub po zrealizowaniu okreslonych
czesci kampanii.

6)Informacje, czy Oferent wyraza zgode na udostepnienie jego oferty
pozostatym Oferentom, szczegdlnie w sytuacji, gdy jego oferta
zostanie wybrana jako najkorzystniejsza.

7)Zaakceptowany, parafowany wzér Umowy PFP z Oferentem,
stanowiacy zatacznik nr 1 do Zapytania Ofertowego

8)Okres zwigzania ofertg (min. 2 tygodnie).

Forma
ptatnosci

Ptatnos¢ przelewem w terminie 14 dni od daty otrzymania poprawnie
wystawionej faktury/rachunku. Podstawq do wystawienia
faktury/rachunku jest raport z wykonania przedmiotu umowy oraz
protokét zdawczo-odbiorczy podpisany przez Zleceniobiorce. Oferent ma
prawo zaproponowania czestotliwosci odbioru prac np. jednorazowo na
koniec kampanii, na koniec miesiqca lub po zrealizowaniu okreslonych
czesci kampanii.

Termin
nadsytania
ofert

Oferty nalezy przesytac¢ do 25-10-2013 (decyduje data wptywu)

e poczty elektroniczng na adres a.kwiatkowska@pfp.com.pl

e faksem na numer 91 312 92 02

e listownie na adres ul. Monte Cassino 32, 70-466 Szczecin.

UWAGA: W przypadku wysyfania ofert za pomoca poczty elektronicznej
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nalezy sporzadzi¢ oferte, wydrukowaé, podpisac, zeskanowac i wystaé
jako zatacznik do e-maila.

Kryteria
wyboru

- Ztozenie oferty w terminie

- zgodnoS¢ oferty z zapytaniem

- do$wiadczenie Oferenta

- jakos¢ przedstawionej oferty

- relacja zaprojektowanej wielkosci promocji do ceny

- cena

Wszystkie kryteria wzgledem siebie sg réwnorzedne. Oferty, ktére bedg
spetniaty wszystkie kryteria zostang uszeregowane od najbardziej
korzystnej do najmniej korzystnej i na tej podstawie zostanie dokonany
wybor.

Zleceniodawca

Polska Fundacja Przedsiebiorczosci, ul. Monte Cassino 32, 70-466
Szczecin

W przypadku dodatkowych pytan prosimy o kontakt z Panig Anng Kwiatkowska, tel. 91 312

92 00, e-mail: a.

kwiatkowska@pfp.com.pl

Z powazaniem
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